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5 EXCELENTE

® Nuestro equipo trabajara enuna
Compartimos tu pasion por crear y

i
2 Vo, ropuesta
Cilic Vpis) e
emprender, queremos ayudarte a = | s

T = ® Presentacion de la propuesta
éf; ® Ajuste, puedes solicitarnos hasta
desarrollar tu identidad, el objetivo 2 modificaciones
es diferenciarte de la competencia, :

generar un impacto positivo en tus
clientes y que tu producto se venda.

DISENO DE IDENTIDAD GRAFICA

B» Imagen para productos Elige:

® 1logo + 3 aplicaciones

@ Logotipo ® 5 Aplicaciones
F‘E Imagen corporativa 4 a) Brief Inicial

El Brief ayuda a establecer los puntos mas im-
y portantes para el desarrollo de un diseiio, con-

u Fotog rafla de PrOd ucto siste en una reunion informativa donde se plat-

ica principalmente el objetivo del disefio, car-

acteristicas, aspectos importantes y anteced-

entes de su producto y/o servicio.

b) 11D (Interpretacién, Investigaciony

Definicién)

Recopilacion de la informaciéon del Brief y

analisis, se hace una investigacion de mercado

para determinar las tendencias, se trabajaen el

desarrollo del diseiio, se generan 2 propuestas.

c) Presentacion de alternativas

Explicaciéon del funcionamiento, composicion

y estilo de las dos propuestas, se generan los

cambios apropiados para el resultado final.

d) Solucion

Presentacion y explicacion del producto final y

de sumanual de imagen.




